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2.003 }ig

Sexo Edad CC.AA

Disefio Trabajo de campo:

® 0 Tratamiento y Analisis de Elaboracion de informe de
y planificacion 2.003 encuestas on-line la informacién - resultados
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La metodologia online es Segun la encuesta sobre

ha utilizado Internet en los
En estudios que afectan a la poblacidon en general, el Gltimos tres meses, y el 74,7%, al menos una vez
universo que forma parte de los paneles online son por semana en los dltimos tres meses.

totalmente representativos de la sociedad.

Por otro lado, segun una reciente investigacion
realizada por Gesop, en la que se realizd una
encuesta electoral con la mitad de la muestra
telefonica y la otra mitad online, se obtuvo la
conclusion de que
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—@ Universo de referencia

Poblacidn espafiola de de edad

!

Ambito geografico
Todas las Del territorio nacional

!

Técnica de investigacion

Encuesta sobre panel

—@ Tamaiio y distribucion muestral
Se han realizado , considerando cuotas muestrales /
por comunidad auténoma de residencia, edad y sexo.

—@ Cuestionario

Ha sido disefiado por MADISON y consensuado
con INPROVO.

!

Realizacion del trabajo de campo

!

Error muestral

+ 2,24%, calculado para un nivel de confianza del 95,5% y siendo p=q=0,50.
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Distribucion

de la muestra.

Edad

17,1%

7,0%
De18a23 De24a35 De36ad45 Ded46a55 De56a65 Masde65

afos

Base: 2.003

afios

20,2%

afios

18,8%

14,9%

afos

afnos

afios

(inprovo | MUsW¥

48,5% 51,5%

(Hombres) ( Mujeres )
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Andalucia 18,3%
Aragon 3,0%
Asturias 2,1%
Baleares 2,3%
Canarias 4,9%
Cantabria 2,2%
Castilla La Mancha 3,6%

Castillay Ledn 4,9%
Cataluia 20,4%
Comunidad Valenciana 6,8%
Extremadura 2,6%

Galicia 4,5%
La Rioja 1,20%
Madrid 15,0%
Murcia 2,5%
Navarra 2,0%
Pais Vasco 3,7%

Base: 2.003

DISTRIBUCION DE
LA MUESTRA
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El del total de encuestados
el significado del codigo impreso en los
huevos*.
Se observa un aumento
progresivo en el conocimiento
del significado del cdédigo
impreso en el huevo a lo largo de
los aflos analizados.
6,0%
3,4%
20% 2,6%
Ano 2014 Ano 2015 Ano 2016 Ano 2018
Base: 2.011 2.000 2.000 2.003

*Conocen que el cédigo hace referencia a la granja de la que procede el huevo y al sistema de produccion.
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El codigo de
[os huevos.

58,2 %

59,5 %

compradores

Se fijan en el codigo impreso
de la cdscara del huevo.

La mayoria de los que miran el cddigo
impreso lo relaciona con la fecha de
consumo preferente.

Relaciona el cédigo con ¢!
sistema de produccion.

Lo hace con la granja de la que
procede el huevo.

MADISON*

Cédlgo de Inprovo MARKET RESEARCH
forma de cria
o \ Identificador granja
0 | Ecoldgica .
de produccion
1 | Campera /
2 | Suelo | Provincia
3 | Jaulas | Municipio
| Granja del
municipio

3 ES 64 010 496

Cddigo del Estado miembro de la UE
de procedencia de los huevos.
Espana: ES
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‘ En comparaciéon con afios anteriores, disminuye el porcentaje que
indica fijarse en el codigo impreso en la cascara de los huevos.

Respecto a 2016, se observa un aumento de personas que
conocen el significado del codigo impreso.

Es mayor el porcentaje que lo asocia con el sistema de
produccién y con la granja de la que procede.

Variacion 2016-
2014 2015 2016 2018
2018 p.p.
éSe ’fua en el cédigo impreso en Se fija 63,0% 62.2% 63.4% 59,5%
la cascara de los huevos?
La fecha de consumo 68,4% 63,5% 64,6% 58,2% Ha aumentado
preferente
respecto a 2016
El sistema de produccion 37,6% 45,0% 41,6% 52,2% 10,6
é?a?e c!ue S|gn|§|ca el L erama de Ia que Ha disminuido
codigo impreso? granj 4 33,2% 33,5% 34,6% 41,5% respecto a 2016
procede un huevo

6,9
Fecha de puesta 29,6% 29,1% 29,0% 24,7% -
2,5

Otro 0,3% 1,3% 0,7% 3,2%
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La de compradores
de los productos de
alimentacion (63,9%) y de los huevos (58,1%).

Si bien, en el caso de los hay
gue indica que
lo lee
Quienes

no lo hacen porque

Consejo de
conservacion*®

\

Fecha de
consumo
preferente

\

Identificacion de
la empresa que
haya embalado o
comercializado

los huevos* \

Forma de cria
de las gallinas

Categoria de
calidad (A) \

inprovo | "N

N2 huevos Clase segun peso | N2 registro del
embalados* | (XL,L,MoS) centro de
embalaje*
Consumo
preferentemente
antes del 20-11
12
MEDIANOS
Entre 53y 63 grs.
Granja 0
C/ los cafios
(I
Huevos de gallinas ecoldgicas
CATEGORIA CODIGO INDICADO EN

EL HUEVO

\

Explicacién del significado del
cddigo marcado en el huevo
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La de los compradores
de huevos indica conocer que
existen diferentes sistemas de Los sistemas que identifican en mayor
produccién de huevos en medida son Yy
funcion de como se crien las , si bien, un 35,3% indica el
gallinas. sistema ecoldgico y un 19,4% en

suelo.

En cuanto al tipo de huevos que
, la mayoria de los
consultados dicen comprar huevos

Granjas de gallinas en (59,4%) o

(41,0%).
Granjas de gallinas en
Compran huevos: Porque:
Granjas de gallinas En jaula
En suelo
Granjas de gallinas Camperos

Ecoldgicos
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De los encuestados

Sin embargo, un 20,4% compra los
huevos en tiendas de barrio.

En general, compran los huevos
gue los productos frescos.

Los compran los productos frescos de
alimentacion y los huevos en los , Si
bien, comparando ambos sexos, son las

quienes compran en mayor medida en los

Supermercado

inprovo | "N

Hipermercados
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Los tres factores determinantes a la hora de comprar
huevos son:

O O @ A medida que aumenta la edad,
es mas determinante la frescura.

frescura tamano precio

Sin embargo, para los mas jovenes
tiene mayor importancia el precio.
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Opina que un huevo fresco es aquel que
tiene poco tiempo desde su puesta.

Los hombres Las mujeres,
identifican en mencionan mas
mayor medida un que un huevo
huevo fresco por la fresco
en la fecha de consumo preferente
del huevo antes de consumir un huevo.
Afirma que si el huevo ha superado la
fecha de consumo preferente
y el 41,4% dice que : . .

S
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Para la mayoria de los compradores es

y asi evitar riesgos en el consumo
del huevo.

La informacién que mas valoran encontrar los
consumidores de huevos es informacion sobre el
, de hecho,

si le garantizaran un mayor bienestar
de las gallinas.

Otro de los aspectos que mas valoran encontrar los
consumidores, son los relacionados con la

Centro de clasificacion
y embalaje

DISTRIBUCION
Tiendas y supermercados

inprovo | "N

Fabrica de
ovoproductos

Hosteleria e industrias
alimentarias
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sobre calidad y seguridad de
productos alimentarios es en la que

Destacan la facilitada por los
Se observa una en la

informacion encontrada a través de

La informacidn facilitada por las

La informacion facilitada
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Variacion 2016-
2014 2015 2016 2018 2018 p.p

cS-e suele fijar en el Siempre/ a veces 89,9% 90,3% 89,2% 89,5% 0,3
etiquetado de los huevos?

La fecha de consumo preferente 98,6% 97,7% 95,6% 95,3%

(caducidad)

El tamafio 96,0% 92,8% 88,3% 86,1%
éQué informacion leeenla \ La marca comercial 82,1% 82,0% 72,3% 58,2%
etiqueta del huevo? .

El origen 78,9% 77,6% 64,9% 60,8%

Fecha de puesta 69,8% 68,7% 60,7% 44,3%

La forma de produccién 63,1% 65,0% 59,4% 51,8%

La fecha de consumo preferente 98,4% 98,2% 98,4% 97,0%

(caducidad)

El tamarfio 96,3% 97,4% 95,3% 97,2%
éEntiende la informacion de \La marca comercial 96,0% 96,5% 87,3% 93,6% 6,3
la etiqueta del huevo? .

El origen 94,2% 94,6% 84,8% 90,7% 5,9

Fecha de puesta 94,6% 93,6% 80,6% 89,7% 9,1

La forma de produccién 93,4% 91,0% 80,8% 88,8% q

Ha aumentado

; i 5digo i respecto a 2016
éSe fua'en el cédigo impreso Se fija 63,0% 62,2% 63,4% 59,5% P
en la céscara de los huevos?

La fecha de consumo preferente 68,4% 63,5% 64,6% 58,2% Ha disminuid

a disminuido

El sistema de produccion 37,6% 45,0% 41,6% 52,2% 10,6 respecto a 2016
¢Sabe que significa el cédigo .
:mpres?)? g & La granja de la que procede un huevo 33,2% 33,5% 34,6% 41,5% 6,9 v

Fecha de puesta 29,6% 29,1% 29,0% 24,7% _

Otro 0,3% 1,3% 0,7% 3,2% 2,5

ETIQUETADO Y
MARCADO
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Variacion
2014 2015 2016 2018 2016-2018
p-p.
Antes de consumir un huevo,
ése fija en la fecha de consumo Si 72,7% 75,5% 75,1% 86,0%
preferente?
7 0, 0, 0, 0,

Cuando un huevo ha pasado la Si, louso 9,8% 12,7% 11,6% 14,6%
fecha de consumo preferente, Depende 42,8% 37,7% 36,0% 41,4%
; ?
¢lo usa? No, lo tiro 47,4% 49,6% 52,4% 44,0%

Que las gallinas estén 11,9% 12,1% 12,5% 18,8% A

sanas y controladas
¢Qué cree que es mds Que se manipulen bien el - aun:entggc1>6
importante para que el huevo p. 17,0% 18,3% 16,2% 8,5% respectoa

. huevo y los alimentos
sea seguro/ la seguridad
alimentaria? Las dos anteriores 70,9% 69,3% 70,5% 72,7%
Ha disminuido
Otras 0,1% 0,2% 0,8% 0,0% respecto a 2016
Ns/Nc 0,1% 0,1% 0,0% - - Vv

SEGURIDAD
ALIMENTARIA
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