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VI OBSERVATORIO DEL CONSUMO DEL HUEVO

Datos recabados del 17 al 25 de junio de 2026

N° DE IMPACTOS AUDIENCIA VALOR PUBLICITARIO

64 17.049.375 211.962¢€
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DESGLOSE DE IMPACTOS

Analisis por tipo de
soporte:

PAPEL | 9
DIGITAL | 49
TV |1
RADIO | 5

14,00% 8,00%

2,00%

76,00%

m Radio Digital =TV = Papel

ATREVIA

Analisis por ambito
del medio:

NACIONAL | 37
REGIONAL | 27

42,00%

58,00%

m Nacional Regional

Analisis por
categoria del medio:

GENERALISTAS | 42
ECONOMICOS |7
SECTORIALES | 13

21,00%

11,00%

68,00%

m Generalistas Econdmicos = Sectoriales =
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IMPACTOS DESTACADOS
ABC ATRESMEDIA A:?:3

Los huevos ganan el pulso ala inflacion y la D ¢ der
burocracia: ya es un negocio de 2.500 millones el l.conomista.es

Valencia

20 Asios
Un estilo de vida mas saludable ha puesto de moda la proteina de este

producto, y la sitia en el centro de la dieta El97% delos espaiioles siempre tiene este

ingrediente en casa: un superalimento con gran
valor nutricional y muy versatil

NUTRICION ”‘ 3 N Y
El alimento estrella: los esparioles comen un 15% mas N

huevos que hace tres anos m Aumenta el consumo de huevos
@3N

%o
S
REVISTA DEL GRAN CONSUMO

El huevo esta presente en el 97% O. | gcom
7 de los hogares espaioles y ~ "
' refuerza su Papel en la dieta diaria Los espafioles gastaron 300 M€ mas en la compra de huevos durante el
\“\e ‘“Q' El consumo crece un 2,8% en 2025 impulsado por su valor nutricional, su precio pasado ano

competitivo y una mayor percepcion de bienestar animal

BOLETINES

rne

ELPORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA DISTRIBUCION Y DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA-

! ONDA ’ EFE: El mercado del huevo superé en 2025 los

- o r
Los espaiioles gastaron 300 millones mas en 1.650 m~|llones c!e euros, un 22,7% mas
huevos en 2025 que el ano anterior
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IMPACTOS DESTACADOS

Diario de Burgos

LA RIOJA

La Tribuna de Cuenca

ATREVIA

El consumo de huevos
crece imparable

En los tiltimos tres anos su uso en hogares se incrementé un 15% y se afianza como
una de las proteinas mas accesibles, con presencia en el 97% de las cocinas espanolas

SPC

1 huevo se consolida como
Emm de las fuentes de proted
na mis accestbles y como un
alimento bisico en la compra dia
ria de los espanoles: en 2025 estu
vo presente en el 97% de los hoga
res. Ademas, su peso en la cestade
Ia compra sigue creciendo y ya re
presenta el 1L46% del gasto total en
alimentacion y bebidas del hogar,
un 19% mas que hace dos anos, re-
flejundo un sostenido aumento en
Ia demanda
Eso eslo que indican los datos
del VI Observatorio del Consumo
de Huevo en Espana 2025, elabora
do por la Organizacidn Interprofe
sional del Huevo y sus Productos
(Inprovo), gue, en términos de gas-
to, ademiis, apunta a que los hoga
res destinaron de media 7,3 euros
al mes a la compra de huevos, lo
que equivile a 88 euros al ano, si-
tuindose el huevo como una de las
proteinas con mejor relacion cali
dadd-precio para el consumidory a
Ia que se recurre de forma habitual.
«El huevo sigue siendo una de
las fuentes de proteina mids accesi-
bles para los hogares, con un pre
cio especialmente competitivo
dentro de la cesta de fa comprae,
senala Luz de Santos, directora de
Inprovo. sAdemas, cada vez mis

SE LE PERCIBE COMO
UN SUPERALIMENTO

POR SU VALOR
NUTRICIONALY

SU VERSATILIDAD

consumidores lo perciben como
un ‘superalimento’ por su valor nu
tricional v su versattlidad, un cam
bio impulsado por una informa
10 s rigurosa que ha ayudado
1r falsas creencia con
solidar su consumaos, anade.

Este comportamiento en el con
sumo refleja que, a pesar de laco
yuntura vivida por el sector en los
ultimos meses (gripe aviar, enfer-
medad de Newcastle), el balance
es positivo. El consumidor entien
de el esfuerzo voluntario de rees
tructuracion gque estd realizando el
sector productor de huevo hacia
sistemas de mayor bienestar ani
mal, sistemas libres de jaula. Yade
mas sigue identificando el huevo
coma un alimento de alto vislor nu
tricional que cuida de Ia salud fisi
ca y cognitiva de las personas, ver-
il y plenamente alineado con las
actuales tendencias de alimenta
c6n y bienestar animal.

Este protagonismo se apoya en

FACTURACION

-
OOQ

e
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_~°, Datosde produccién

oy PRODUCCION

ESPANA

ge” mds importante de la UE

VALOR DE LA AVICULTURA EN ESPANA

una evolucion sostenida de la de
manda. En 2025 el consumo do
I ico aumento un 2,8% envolu
men respecto al ano anterior, i
tuando al huevo entre los
alimentos frescos que lideran el

de la produccion
total ganadera

crecimiento, y en apenas tres anos
acumula un avance del 15%, hasta
alcanzar 438 millones de kilo
responde tanto a la incorporacién
de miis hogares compradores co

mo aun aumento en ka frecuencia

de consumao, lo que refuerza el pa
ped del huevo como alimento coti
diano en los hiabitos alimentarios
de los espanoles

En paralelo, ¢l Observatorio si
ta en torno a nueve kilos por per
sona y ano ¢l consumo medio de
huevos en Espana. Asimismo, en
términos de mercado, el huevo su
pero en 2025 los L.650 millones de
curos en valor, con un avance del
22,7% respecto a los datos del ano
anterior

ADIOS A LAS JAULAS. El Obser
vatario pone de relieve las evolucicn
del mercado hacia modelos de pro
duccion cada vez mas alineados
con las preferencias del consumi
dor. En 2025, los sistemas alternati
vos a la jaula -gallinas sueltas en
gallinero, camperas y ecoldgicas
ya representaron el 45% del volu
men y el 46% del valor de los hue
vos envasados. Dentro de esta
transformacion, los huevos de ga
llinas sueltas en gallinero destacan
como el gran motor. Tanto es asi
que en los dltimos cinco anos tn
plicaron su peso y siguen ganando
compradores, con un avance de 2.4
puntos de cuota en 2025 frente al
ano anterior. En paralelo, la pro
duccion en ji continia perdien
do presencia y acumula una caida
de 16 puntos de cuota en el dltimo
lustro.

En linea con estas preferencias,
el sector avanza de forma decdida
yvoluntaria en la transicion hacia
modelos libres de jaulas, reforzan
do su compromiso con el bienestar
animal y con las inclinaciones de
los consumidores. En concreto, en
los iltimos cinco anos se duplicé
el mimero de gallinas alojadas en
sistemas alternativos y ya suponen
cerca del 40% del censo nacional.
Esta evolucidn se refleja también
en el tejido productivo, pues casi el
80% de las granjas incorporan va
sisternas alternativos

Diario de Avila

La Tribuna de Toledo

La Tribuna de Albacete
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CONCLUSIONES

» La presentacion del VI Observatorio del Consumo de Huevo ha suscitado un notable interés en los
medios de comunicacion. Mas alla de los medios sectoriales y especializados, hemos conseguido tener
espacio en medios generalistas y econdmicos, ademas de 9 impactos en papel. Con presencia en
television pese a la complicada actualidad nacional e internacional, con un impacto en Antena 3
Noticias Fin de Semana. Hemos registrado también varios impactos en radio, con aparicion en los
boletines de RNE a nivel nacional y con declaraciones en radios regionales de Comunidad Valenciana y
Aragon. La presencia en estos medios nos permite llegar al consumidor final y, de este modo, trasladar
los mensajes que el sector quiere posicionar entre la opinion publica.

 Respecto a los mensajes recogidos por los medios, pese a que este afio hemos vuelto a ver una
focalizacion en los precios, se han trasladado de manera efectiva los mensajes clave de aumento del
consumo del huevo, que sigue siendo una de las opciones proteicas mas importantes y una de las que
mayor relacion calidad precio tiene.
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GRACIAS
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