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VI OBSERVATORIO DEL CONSUMO DEL HUEVO

*PRINCIPALES KPIS

Nº DE IMPACTOS 

64

AUDIENCIA

17.049.375

VALOR PUBLICITARIO

211.962€

Datos recabados del 17 al 25 de junio de 2026 



DESGLOSE DE IMPACTOS

PORTAVOCÍA Y
 RELACIONES

Análisis por tipo de 
soporte:

PAPEL | 9

DIGITAL | 49

TV | 1

RADIO | 5

Análisis por ámbito 
del medio:

NACIONAL | 37

REGIONAL | 27

58,00%

42,00%

Nacional Regional

Análisis por 
categoría del medio:

GENERALISTAS | 42

ECONÓMICOS | 7

SECTORIALES | 13

68,00%

11,00%

21,00%

Generalistas Económicos Sectoriales

8,00%

76,00%

2,00%

14,00%

Radio Digital TV Papel



IMPACTOS DESTACADOS



IMPACTOS DESTACADOS



CONCLUSIONES

ESCUCHA Y 
OPORTUNIDADES

• La presentación del VI Observatorio del Consumo de Huevo ha suscitado un notable interés en los 

medios de comunicación. Más allá de los medios sectoriales y especializados, hemos conseguido tener 

espacio en medios generalistas y económicos, además de 9 impactos en papel. Con presencia en 

televisión pese a la complicada actualidad nacional e internacional, con un impacto en Antena 3 

Noticias Fin de Semana. Hemos registrado también varios impactos en radio, con aparición en los 

boletines de RNE a nivel nacional y con declaraciones en radios regionales de Comunidad Valenciana y 

Aragón. La presencia en estos medios nos permite llegar al consumidor final y, de este modo, trasladar 

los mensajes que el sector quiere posicionar entre la opinión pública.

• Respecto a los mensajes recogidos por los medios, pese a que este año hemos vuelto a ver una 

focalización en los precios, se han trasladado de manera efectiva los mensajes clave de aumento del 

consumo del huevo, que sigue siendo una de las opciones proteicas más importantes y una de las que 

mayor relación calidad precio tiene. 
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