Analisis del mercado y el consumo del huevo en 2025
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INPROVO, dentro de su funcion de impulsar el
consumo de huevos y mejorar la imagen de este
alimento, apoyada por Lantern, consultora de
estrategia e innovacion en Alimentacion y Bebidas,
publica por 6° ano el OBSERVATORIO DEL
CONSUMO DEL HUEVO, dentro de su Plan
Estratégico con el que promover el consumo del
huevo y su imagen.

En esta 6° edicion nos hemos centrado en especial
en profundizar en el mercado y el consumo del
huevo en el 2025, asi como analizar las tendencias
culinarias en torno al huevo mediante su relevancia
en el discurso del consumidor en las redes sociales.

Hoy compartiremos el analisis de esos datos.
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Analisis cuantitativo, procedente de diversas fuentes:

Panel de consumidores de Worlpanel by Numerator| Dic 2025

Para el analisis del mercado y la compra de los hogares

Software |IA

Una plataforma de informacién que permite descubrir y validar tendencias por medio del uso de IA. Las principales variables que mide son el
engagementy la tasa de crecimiento.

El engagement es la suma de los “me gusta”, los comentarios y las publicaciones en redes sociales. El engagement significa cuanto esta la gente
hablando de un tema en particular.
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El mercado del huevo en 2025
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El huevo mantiene su fortaleza en
los hogares y suma un nuevo ano
de crecimiento
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El mercado del huevo encadena un nuevo ano

de crecimiento

2024
Valor +2 8%
Volumen +2 6%
Precio Medio +0,1%

Fuente: Worldpanel by Numerator, 2025-2024

2025
+22,7%
+2,8%

+19,4%
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El huevo ha incorporado mas de 500 millones de
euros en tres anos, desde 2022

+49% y casi 546 Millones de €

de crecimiento en valor desde 2022.
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Fuente: Worldpanel by Numerator, 2025-2022




El mercado del huevo supera los 1.650 millones de euros tras crecer casi un 50%
desde 2022

En 3 anos el valor ha crecidoen t=450 i) &

+49,4%

2025 vs. 2022

Consumo en valor hogares (mio €)

1.651

+22.7%

vs aflo anterior

1.400
e 1105

1.000

800

600

2022 2023 2024 2025
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El crecimiento del huevo va mas alla del efecto precio: los hogares espanoles
consumen hoy un 15% mas de huevo que hace tres anos

Consumo en volumen hogares (miles toneladas)

600

+15,2%

550 2025 vs. 2022
500
450 438
425 + o)
414 278 /O
vs afo anterior

400

380
350 .
300

2022 2023 2024 2025
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El crecimiento del huevo va mas alla del efecto precio: los hogares espanoles
consumen hoy un 15% mas de huevo que hace tres anos

+15,2%

2025 vs. 2022

Consumo en volumen hogare

El incremento de volumen en estos 3 anos
(58.000 toneladas), supone nada menos que

906 millones de huevos

adicionales de consumo al ano en Espana

438
425
414 l I

2022 2023 2024 2025

550

450

+2,8%

vs afo anterior

400

380

350

300
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El incremento de frecuencia de compray el crecimiento de |la poblacion son las dos
variables que mas estan aportando al crecimiento de |la categoria

%Evolucion volumen 2025 vs 2024 (+2,8%)

B Volumen poracto M Penetracion M Universo M Frecuencia de compra
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El crecimiento del consumo se mantiene a pesar del incremento de precios

Evolucion del consumo en valor 2025

22,9%
8,3%
7,4%
6,8% ) .
61% 6,5%
5,4%
4,6%
= I
Alimentacion dentro Alimentacion fresca Pescados y Mariscos Huevos Frutas y hortalizas Frescos no Charcuteria Carne Fresca Pan Fresco
del hogar total perecederos
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El huevo lidera el crecimiento en volumen entre los alimentos frescos junto con |a
carne

Evolucion del consumo en VOIBRIER 2025 vs 2024

5,5%
3,4%
2,8%
(o)
13% 1,6%
0,8% . 0,6% l
-1,2% -1,2%
-2,3%
-3, 7%
-6,7%
Total Huevos Carne Pescados y Fruta fresca Pan Fresco Charcuteria Aceite Leche y Bebidas Chocolatey  Galletas
Alimentacion mariscos batidos cacao
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Si hacemos el evolutivo de los ultimos anos, el huevo lidera el crecimiento de la

alimentacion de los dltimos seis anos

Evolucion del consumo en valor 2025 VaEpdelis,

91,2%
26,4% 24,8%
5,8%
Alimentacion Alimentacién Pescados y Huevos
dentro del hogar fresca total Mariscos

16 Fuente: Worldpanel by Numerator, 2025-2019

35,8%
31,4%
] I ' ]
I I
Frutas y Frescos no Charcuteria Carne Fresca Pan Fresco
hortalizas perecederos
-2,5%
ORGANIZACION INTERPROFESIONAL
- DEL HUEVO Y SUS PRODUCTOS



El huevo se consolida como un
alimento esencial en los hogares
espanoles
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El peso del huevo en la cesta de la compra sigue aumentando, casi un 20% en 3 anos

% gasto huevo sobre gasto total alimentacion y bebidas en hogar

+19%

2025 vs. 2023

1,46

123 1,24

2023 2024 2025

ORGANIZACION INTERPROFESIONAL
DEL HUEVO Y SUS PRODUCTOS

18 Fuente: Worldpanel by Numerator, 2025-2023 Inprovo



Fuente: Estimacion d



Julajuer

La compra



cCuantos hogares compran
huevos y con quée frecuencia?
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% Penetracion (Total Huevos Frescos)

97,4
¢ 9710 97,1
96,7 o—-o
96, 96,4 96,4/‘/
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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NTERPROFESIONAL
2RODUCTOS

Fuente: Worldpanel by Numerator, 2025 vs 2019



Frecuencia Total Huevos Frescos (n° compras/ afo)

247

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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cQue tipo de huevos estamos
comprando?
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4:5% del volumeny 46% del

valor de huevos envasados esta ya
en sistemas alternativos

(sueltas en gallinero, camperas y ecoldgicas)
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En 5 anos jaula ha perdido 16 puntos de peso, que han ido a parar a sueltas, que ha
triplicado su peso en 5 anos

Evolucion consumo: VOLUMEN por sistemas

« Jaula sigue en caida, pero se
empieza a ralentizar, pierde casi
medio punto en tan solo un ano.

« Sueltas en gallinero sigue
aumentando su cuota, +2,4
puntos frente al ano pasado.

« Elconsumo a granel se va
sustituyendo paulatinamente por
consumo envasado, con una
caida de 2,5 puntos frente al ano
pasado.

» Ecoldgicos presenta una
tendencia negativa constante
desde 2021.

17,9% 17,9% 16,5% 15,2%

14,2% 1,7%

2020 2021 2022 2023 2024 2025

Granel mJaula acondicionada ®Sueltas en gallinero mCamperas m Ecoldgicas B EnNv. Sin clasificar
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La evolucion del volumen refleja una clara sustitucion en el mercado de |la jaula por
sistemas de produccion alternativos

Evolucion del consumo en volumen vs 2024

5,0%
2,8%
[ ]
Total huevos Jaula Acondicionada Sueltas en gallinero Camperas Ecoléiicas Granel

-3,5%

-14,9%
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El valor consumido en el sistema sueltas en gallinero ha pasado de la 4° posicion
a casi la 1° posicion en solo 5 anos

Evolucion cuota: VALOR por sistemas

« Jaula acondicionada muy cerca de
ser el segundo sistema en valor
por detras de sueltas en gallinero,
pierde 9 puntos en 5 anos.

« Ecoldgicos vuelve a perder casi 1
punto frente al ano pasado.

 Granel pierde 11 puntos en 5 anos.

24,2% 23,2%

19,3% 18,0% 17,4%

13,2%
2020 2021 2022 2023 2024 2025

Granel mJaula acondicionada m Sueltas en gallinero m Camperas B Ecolégicas B Env. sin clasificar
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En términos de penetracion, el crecimiento mas significativo tanto en el largo como

corto plazo es el de sueltas en gallinero qgue continua al alza

Penetracion relativa (% hogares compradores de huevos que compran cada categoria)

88,0
o2 84,2 83,
78,7 78,7
72,9
74,6 77,6
589
482 50.2
@@=
36,4 374 39,4 36,9
3372 32,5 P —— —p
33,8 —— —_——
30,9 303 293 28,6 o
' 25,8
Loy B S —
15,7 —s
14,3 14,1 12,6 12,6 1,6
2020 2021 2022 2023 2024 2025

Fuente: Kantar WorldPanel, 2020-2024

as=]aula
acondicionada

-8-Sueltas en
gallinero

=e—Camperas

=e=Fcologico

—o—Granel
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Y si lo analizamos por regiones, Comunidad de Madrid y Pais Vasco es donde sueltas de
gallinero tiene mayor presencia. Y en la C. Valenciana son los de jaula acondicionada

% Volumen — Segmentos por Regiones

mJaula acondicionada mSueltasen gallinero mCamperas mEcolégicas mGranel Resto

T.ESPANA T.ANDALUCIA CATALUNA CASTILLA-LEON COM.DE MADRID COM.VALENCIANA GALICIA PAIS VASCO
Vol% 16,2 16,4 5,7 14,0 12,0 52 6,2
SR e S oA EraAL
3 Fuente: Worldpanel by Numerator, 2025 Inprovo



Frente a 2024, crecen en todas las regiones sueltas en gallineroy camperas. Salvo
Andalucia y Galicia que presentan una caida en la demanda por los de granel

Diferencia volumen vs 2024 (000)
% Evol vol

-4,5

m Jaula acondicionada mSueltas en gallinero mCamperas ®Ecologicas mGranel
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% Volumen

59
2023 2024

m DISTRIBUCION m®mAUTOCONSUMO

33

Fuente: Worldpanel by Numerator, 2025

Autoconsumo

22,75 Millones Kg
-10,5 % vs 2024

5,5 % hogares
-0,5 pp vs 2024




cA qué precio compramos los
huevos?
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Los precios en 2025 han sufrido un incremento del 19,4% frente al 2024, especialmente
acusado en sueltas en gallinero y en jaula acondicionada

€/kg

5,00
4,50
4,00

3,50

291

3,00

2,50

2,00

1,50

1,00

0,50

0,00

2,64

Precio medio
®2022 m2023 w2024 m2025

4,49

3,57
3,28

2,77

Total huevos Jaula acondicionada Sueltas en gallinero Camperas Ecoldgicas Granel
o)
+4 9%
El diferencial de precio como minimo que el
consumidor paga por tener mas bienestar animal e Y S e To AL

Fuente: Worldpanel by Numerator, 2025



Los incrementos de precio en 2025 han sido elevados entre todas las categorias, a
diferencia de la estabilidad de precios que venia ocurriendo anos atras

Evolucion % Incr Precio 2025 (vs 2024) Evolucion precio 2025

Total huevos frescos

+5,3%

vs 2024 en total
productos frescos

I 19,4 9%

Jaula acondicionada

Sueltas en gallinero

Camperas

Ecoldgicas

Granel

36 Fuente: Worldpanel by Numerator, 2025

I 236 %
L 5%
S 156 %

T es %

I 96 %
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cDonde compramos huevos?
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El peso de |la distribucion moderna sigue creciendoy en 7 anos ha ganado 13 puntos.
El canal super acapara mas de la mitad del mercado de huevos

Evolucion % de

Cuota canal en valor consumo de huevos cuota por canal
en volumen
vs. 2024
Hipers 1,3%
5017 66.6% Distribucion
' Moderna
2020 68,5%
80%
2022 71,8% Super+Auto +5,9%

2023 732%
2024 76,1%

o8 00

14% .
- Discounts *8,5%
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*Hipers: Carrefour hiper, Eroski Hiper, Alcampo hiper, Hipercor, Leclerc, Dinosol ... Supers: Carrefour super, Supeco, Super Eroski,
38  Fuente: Worldpanel by Numerator, 2017-2025. Caprabo, El Corte Ingles, Opencor, Supercor, Consum, Ahorramas, Gadisa, Mercadona, Bonarea, ... Discounts: Lidl, Aldi, Dia, ...



Mercadona sigue afianzando su liderazgo en el 2025, y junto con Dia, Consum y
Aldi son las cadenas que mejor desempehno presentan en la categoria de huevos

% Volumen % Evoluciéon Volumen vs 2024
23 = ALDI S 0
35 B AHORRAMAS 0,1

= CONSUM COOP B 5
ECI 17,4 I

mLIDL 1 09

= ALCAMPO 281

w EROSKI -43 W
DIA m 3

m CARREFOUR -4,7 W

= MERCADONA . 77

2024 2025
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cCuanto gastamos en huevos?
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PRODUCTOS

1 Fuente: Worldpanel by Numerator, 2025
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Se gastan

media por acto de
COMpPra
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El presupuesto destinado para el consumo de huevos en los hogares sigue
escalando

En 7 ahos el gasto por hogar ha crecido un +87%

Gasto medio €/hogar

95 88,01
85

75 703 72,09

65 61,0
553 54,

N 4V

45

35

25
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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El consumidor
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cQuién es el consumidor del
huevo?
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El crecimiento de |la categoria se apoya en los retirados y las familias con hijos de 17

a 30 anos

% Distribucion en volumen

7,6

%Poblacion 2024

47 Euente: Worldpanel by Numerator, 2025

RETIRADOS
ADULTOS INDP
ADULTOS SIN HIJOS
MONOPARENTALES
HOG.HIJOS 17-30
HOG.NINOS 6-17
HOG.NINOS -6
JOVENES SIN HIJOS

JOVENES INDP

Aportacion al crecimiento en Volumen vs 2024

T. ESPANA

J. Indep.

J. Sin hijos

Hijos -6 afos

Hijos 6-17 anos

Hijos 17- 30 afios

Monopar.

Adult. Sin hijos

Adult. Indep.

Retirados

-12,9%

-40,6% 0

-102,8%

100,0%

40,7%

3,3%

4,6%

110,5%

24,4%

72,8%
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Los hogares adultos, retirados y familias con hijos entre 17 a 30 anos donde mas se
Incrementa la demanda: mas compradoresy mas cantidad

Frecuencia Compra
(Actos)

% Penetracion Compra Media (Kgs)

CICLO DE VIDA

JOVENES INDP

!

O
~

JOVENES SIN HIJOS

2
(@)

HOG.NINOS -6 =

n

2

—

N

HOG.NINOS 6-17

N

4

()}

7

HOG.HIJOS 17-30

-II

MONOPARENTALES

N I
[4;

N

©

©

2

o

ADULTOS SIN HIJOS

N

4

o

ADULTOS INDP

™
N
!
N N
W
N

©
©

4

I

RETIRADOS

98,0 29,6

26,1

E29-dic-24 W 28-dic-25
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Platos con huevo,
en el top de la cocina espanola
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3 de los 15 platos estrella de |la cocina espanola, siguen siendo la tortilla de patata, |la
tortilla francesa y los huevos fritos

Ranking Recetas (Top 15) | TAM4/2023 vs TAM4/2024

%QOcasiones

Ensalada Verde
T.Pizzas
Ensalada Tomate
Lentejas
Pechuga Pollo

T. Pl. Macarrones

I Tortilla Patata

Sopa de Pasta

Merluza

I Tortilla Francesa

Lomo

Otros pl. Ensalada

IH.fritos/estreI lado

Judias verdes

Garbanzos

50 Fuente: Kantar USAGE Panel, 2024

1 TAM4/2023

B TAM4/2024

8,1

8,9
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Tendencias culinarias del huevo
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Strategic
Ground to Play

Determine the

Identifying Key
Priorities

Winning

Formulating
Strategies

Una robusta plataforma de |A para anticipar tendencias en el diseno de nuevos
productos

Al Palette for Everyday Insights

Flavor for Feelings

Discover a new
premium Flavor to
launch?

Focus on premium as a
theme and identify
macro themes based
on growth and
engagement

Discover trending flavors
in premium snacks,
white space
opportunities, related
products, inspirations

Ex. Propose a premium
Gouda flavor inspired
product

52

Discovery

Identify Growth
Opportunities

Discover growth
opportunities within
health for Snacking

Identify what is currently

trending such as heart-
health, gut health,
weight management,

etc

Creating growth
territories within Health
using Trend Pillars and
prioritizing areas of

Propose
ingredients/flavors
associated with health,

weight management etc.

Discover Pairings

Discover pairings to
create a new offering.

Explore different

potential pairings that

have good strength of
pairing with Cheese

Identify flavor pairings by

growth and dish

inspirations paired with

cheese flavored

snacks/Potato chips.

Launching a Cheese
based potato chips

Discover common
trends that are
moving across

countries?

Explore flavor
inspirations from
leading markets such
as US, Japan, Korea or
others

Monitor and prioritize
the ingredients that
are trending across

countries

Launch a flavor
inspired by trends
across other market
like Korean BBQ

Concept Development & Validation

Develop strategic plans
for short and long
term

Identify near term and
long term next big
trend in Snacks

Monitor dormant trends
for long term and
growing/mature trends
for short term trends

offer based based on
Short term/Long term
trends

Validation

Support Desk

Research

Validate consumer
perception for low
sodium theme

Search for trends with
related to low sodium

like low salty, less
salty in snacks

Evaluate related products,
consumer verbatims and

related themes and

conversations to validate

RTBs

Use information as Data
backed evidence to
Launch potato chips
with less salt claims

Explore Prem—

wiomn @ o omwu @ scoom > |3 oownieo .

Engapament score

@ Finisncal Growth — & yoar CAGR

Explore Wusasnocks v Q| seorchhero, #e0 6
Trend Momentum Matrl + Ingredients
< Back 2vearpata @D 4vearpata | &% Pairing 0] Add To Favorites

Sentiment Analysis

h & High Eng

Popcorn

055 Lens Associations food Service Products Retail Products Verbatim

Trend Growth Graph
Growth of the Trend over a period of time.

05/01/2020 @ to o302 Market Trend - &, Download

4Year CAGR -2.84% + 4 Year Data Points 1.3M
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Herramienta integra datos de diversas fuentes con un enfoque transversal

-

-

RESTAURANT - \@

o — —J—-‘-

ME““ o

Social Search

Restaurant Cuisine
Media Data

Online
Menus Recipes

Shopping

360° locally relevant view of the data

DEL HUEVO Y SUS PRODUCTOS
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500+ millones de datos en tiempo real

900M 500M 18.5M

Google &> Fame
(]
Bai Y6

NAVER

Uber Eats
M just ear

taste®
zomato

9 SWIGGY
GRUBHUB
ifogd

200+ data sources

54

1.7M

B Todo Receitns
gcookpad
TUDGOSTOSO
cuisineaz
allrecipes!
&y, marmiton

SHHFL

10M

amazon
1
. Lazada
Sainsbury’s

Flipkart
TESCO

ﬁ Shopee

Carrefour (9

Current Coverage

USA
Canada
Brazil
Mexico|
Colombia
UK
Germany
France

Italy

Spain

South Korea
Saudi Arabia
Singapore
Nigeria

India
Indonesia
Thailand
Philippines
Malaysia
Vietnam
Australia
Japan

Austria
Netherlands
Portugal
Belgium
Argentina
Chile

Poland
Sweden

Egypt

Turkey
Morocco South
Africa

New Zealand
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Proceso de seleccion

Las tendencias han sido seleccionadas segun su potencial y desempeno

Alto crecimiento + alto engagement: tendencias consolidadas gque siguen ganando
traccion.

sefales emergentes con recorrido de
crecimiento.
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Observamos el huevo en 3 categorias: se expande hacia snacks, salsas y cocteleria que
reflejan cdmo el huevo funciona como formato, textura y potenciador de experiencia

Snhacks

Sandwich de huevo Huevos trufados Huevos Rellenos \

500 data points 2,6 Kdata points 900 data points
+15,64% CAGR a 2 anos +4 3% CAGR a 2 anos +1332% CAGR a 2 anos

Salsas Bebidas alcohdlicas

30,6 K data points 17,2 K data points
+514% CAGR a 2 anos +32.5% CAGR a 2 anos

Al ON INTERPROFESIONAL

ORGANIZACION
) DEL HUEVO Y SUS PRODUCTOS
Alto Crecimiento y Alto Engagement 1
56 Alto Crecimiento y Bajo Engagement ~ In p rovo



Tomando traccion de la tendencia del sando japonés, el huevo Sandwich de huevo

encuentra en el sandwich un formato accesible, visual y facil de 500 data points
sofisticar +15,64% CAGR a 2 afios

8

|

Royal salmon de huevos revueltos, con Hungry club ofrece desde el clasico
Carta variada de sandwiches de huevo con lechuga, tomate, mayonesa yuzu, salsa sandwich de huevo revuelto con bacon
ingredientes desde pulled pork hasta especial, semillas de sésamo y salmoén hasta combinaciones mas atrevidas, como
trufa. ahumado. huevo revuelto, bacon y pesto.

ORGANIZACION INTERPROFESIONAL
DEL HUEVO Y SUS PRODUCTOS

57 inprovo



h de huevo aparece como

dwic

El san

un producto portable, reconocible e

iIndulgente con margen para

elevarse con topp

. Ly A.
\ q.v.\kx L
e

IStiNntos tIpos

ings, d

.
% X
e

de panesy salsas.

b e

RBFESIONAL

TOS



59

900 data points
+1332% CAGR a 2 anos

Bonito de lata en AOVE, tomate fritoy
Huevo a baja temperatura, tartar de atdn, mayonesa casera. A la farsa anaden
Huevos de 5 minutos rellenos de gallina mayonesa con aceite de conservay crema cebolla pochada, alcaparray pepinilloy
en pepitoria. de pimientos de piquillo. ' terminan con cebolleta encurtida.

Los huevos rellenos aparecen en versiones que se alejan del imaginario tradicional de casa: baja temperatura,
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La trufa es el acompanamiento recurrente del huevo, una Huevos Trufados

combinacion ya muy reconocida 2,6 K data points
+4,3% CAGR a 2 anos

Gunkan (pieza similar al nigiri) de huevo Tanto sus huevos con jamon y patatas
El iconico pintxo de huevo trufado con trufado acompanado de un nigiri- paja como su tortilla de patata incorporan
patatas pajayjamon. hamburguesa de wagyu. trufa.
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Los aromas de la trufa son liposolubles, no hidrosolubles,
lo que significa que estos aromas se disuelven en grasas.

Por eso, la combinacion funciona especialmente bien con
bases almidonosas como el arroz o la patata, cuya
estructura porosa retiene la grasa de ingredientes como la
yema de huevo.

La grasa actua como vehiculo para la trufa; captura,
transporta y distribuye los aromas volatiles de este
ingrediente, intensificando su presencia en boca.
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Pataté mallorquin ahumado, relleno de
tartar de ternera de pasto, chile chipotle y
yema curada.

Guiso de setas, yema de huevoy
demi-glace.

30,6 K data points
+514% CAGR a 2 anos

Solomillo de tomate rosa con yema de
huevo, burrata fresca de Puglia y tartufo.
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La clara de huevo, clasico de |a cocteleria por su capacidad de Clara de huevo
aportar espuma, cuerpo y presencia visual, sigue abriendo camino 172 K data points
en la mixologia contemporanea +32,5% CAGR a 2 afios

v

Residence
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Coctel de whisky Bikkun, limoén, Smoky sour de Bourbon, lima, sirope de te
angostura y vino tinto llun. Lapsang, chile mulato, y clara de huevo.

Pisco, lima, azucar, clara de huevo y
angostura.
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Huevos turcos

Otra puerta de entrada del huevo al
bruch son los huevos turcos:

pochados sobre una base de yogurt,
ajo y especias.

Patatas, huevo y
gambas

8ja de Cerillas — Madrid

Inspirado por este restaurante, el
plato mas viral de los ultimos meses,
patatas con huevos fritos y gambas

al ajillo.

Yema curada

Varra — Madrid

La yema curada amplia el rol del
huevo como topping: aporta

intensidad, salinidad y nuevas
texturas, desde cremosidad hasta
rallado.

ORGANIZACION INTERPROFESIONAL
DEL HUEVO Y SUS PRODUCTOS

inprovo



Conclusiones y reflexiones
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El huevo vuelve a firmar un ano excepcional y
confirma su fortaleza estructural dentro de |a
alimentacion espanola. En 2025, el mercado
supero los 1.650 millones de euros, tras crecer
un +22,7% en valor y un +2,8% en volumen
respecto al ano anterior.

Mas alla del efecto precio, el dato mas relevante es
gue los hogares espanoles consumen hoy un 15,2%
mas de huevo que hace apenas tres anos, lo que
equivale a mas de 900 millones de huevos
adicionales al ano. El huevo no solo mantiene su
condicion de alimento basico, sino que continua
ganando relevancia en la cesta de la compra,
representando ya el 1,46% del gasto total en
alimentacion y bebidas del hogar, un 19% mas que
hace apenas dos anos.
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La transformacion del mercado continuda acelerdndose
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Paralelamente, la distribucion moderna refuerza
su liderazgo y concentra ya el 80% del mercado,
consolidando a supermercados y cadenas
organizadas como los principales impulsores de
la categoria.

La evolucion de los sistemas de produccion
sigue redefiniendo la categoria. En 2025, los
sistemas alternativos a la jaula ya representan
el 45% del volumen y el 46% del valor de los
huevos envasados. Dentro de ellos, los huevos
de gallinas sueltas en gallinero se consolidan
como el principal motor de crecimiento,
alcanzando el 33% del volumen total y el
31,5% del valor de la categoria, tras haber
triplicado practicamente su peso en los
ultimos cinco anos.
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El interés por el huevo trasciende cada vez mas su
funcién tradicional. Las tendencias culinarias
muestran como se expande hacia nuevos
territorios gastronémicos: desde sandwichesy
snacks hasta salsas, toppings o cocteleria. Esta
capacidad de adaptarse a nuevos formatos,
momentos y experiencias gastrondmicas
demuestra que el huevo sigue siendo un
alimento profundamente arraigado en la cultura

El huevo mantiene una presencia privilegiada alimentaria espafnola, pero tambien plenamente
en la cocina espafola. Tres de los quince platos | conectado con las tendencias que pueden

mas consumidos del pais siguen teniendo al marcar la cocina de los préximos anos.

huevo como protagonista y su papel en el

menu domeéstico permanece inalterable F’ /] g
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